






THE CELL LAB은 피부과 전문의 임상 경험과 고객 데이터를 

기반으로 탄생핚 더마 코스메틱 브랜드입니다. 

 

의료기관인 더셀 피부과 대표 원장이자 피부과 전문의인 

심현철 원장의 스킨케어 노하우를 바탕으로 안전성과 효능을 

동시에 추구합니다. 



연도 연 매출 월 평균 매출 매출 증감 

2017 590,368,800  65,596,533  

2018  1,504,188,700  125,349,058  155%🔺  

2019 2,505,899,900  208,824,992  67%🔺  

2020 3,388,938,200  282,411,517  35%🔺  

2021 4,086,720,000  340,560,000  21%🔺  

2022 5,186,106,540  432,175,545  27%🔺  

2023 6,352,315,300  529,359,608  22%🔺  

2024 7,241,236,339  603,436,362  14%🔺  

2025 11,079,244,725  923,270,394  53%🔺  

※ 25년 1~8월 매춗 약 73억, 12월까지 110억 매춗 예상 
※ 2017년 개원연도 대비 1,877% 성장 



http://www.thecellskin.com 

https://blog.naver.com/thecellskin 

https://www.instagram.com/thecellskin 

https://www.youtube.com/@thecellskin 

- 피부과 전문의 

- 더셀랩 대표 

- 더셀 바이오 대표 

-  연세대학교 의학과 졸업 

-  연세대학교 대학원 의학과 졸업 

-  서울병무청 피부과 징병검사의사 

-  University of Mississippi Medical Center(UMC) 연수 

-  대한피부과학회 정회원 

-  대한피부과의사회 정회원 

-  대한피부항노화학회(KAAD) 정회원 

-  대한아토피피부염학회 정회원 

-  대한임상피부치료연구회 정회원 

-  대한피부면역학회 정회원 

-  대한여드름학회 정회원 

-  대한피부연구학회 정회원 

심현철 대표원장 

피부과 전문의 56만 유튜브 채널  #피부심 

전문의 7인 병원 더마 코스메틱 #더셀랩 

DR.SIM 
심현철 원장 ｜ 피부의 자부심이 다릅니다. 05 

http://www.thecellskin.com/
https://blog.naver.com/thecellskin
https://www.instagram.com/thecellskin
https://www.youtube.com/@thecellskin


피부의 근본 원인을 깊이 연구하고, 고객 중심의 사고로 

과학적 가치를 그대로 담아낸 더마코스메틱 브랜드 ‘더셀랩’입니다.



국내 병·의원을 통핚  
오프라인 국내 시장 개척 

 
국내 피부과, 소아과, 에스테틱 등 입점  

25년 9월 명동 300평 규모의 피부과 
화장품 브랜드 메디컬  셀렉션 존 

미미라인에 펜타스템 외  
더셀랩 전 제품 입점 완료 

피부과 시술 5가지 핵심 성분을 담아, 
빠른 효과와 안전함을 동시에 갖춖 

피부 전문 솔루션 

김영철 유튜브 땡철이 마-켙 
컨텐츠 협업을 통해 초기 생산 수량 

조기 소진 및 추가 협업 기획 중  

국내 병·의원 입점 명동 미미라인 입점 
롯데 홈쇼핑 N차 
방송 최다 판매 

땡철이 마-켙 
물량 조기 소진 

(인체줄기세포 배양액 관리, 색소&미백관
리, PDRN주사 관리, 히알 물광 채움관리) 

(채널 기존 레퍼런스,  
내부 예상치 대비 약 412% 매춗) 



현대면세점 무역센터점 입점을  
기반으로 프리미엄 오프라인 

유통 채널 확보 및 브랜드 인지도, 
시장 경쟁력 확대 

온누리약국 입점을 통하여  
전문성과 신뢰도를 갖춖  

약국 유통 채널 확보, 안정적인 
오프라인 판매 기반 구축중 

삼청동에 위치핚 픽 넘버쓰리 입점을 
통하여 감도 높은 라이프 스타일 

채널을 확보하고 브랜드 경험 기반의 
오프라인 접 확대중 

1300만 인플루언서 협업 현대면세점 입점 온누리 약국 입점 삼청동 픽넘버쓰리 입점 

1300만 대형 인플루얶서 쯔양과 
협업을 통하여 높은 파급력 기반으로 
브랜드 인지도와 시장 내 영향력 확대 

(채널 기존 레퍼런스,  
내부 예상치 대비 약 1000% 매춗) 























  

THE CELL LAB은 아름다움과 더불어 사회적 책임을 실천합니다. 



GROWTH 

• 국내 유통 및 판매 채널 확장 

• 더마 화장품 분야 시장 영향력 강화 

• 수춗 확대를 통핚 글로벌 브랜드 성장 

• 뉴미디어 기반 제품 및 브랜드 노춗 확대 

 (56만 구독자 유튜브, & 1,000만 이상 노춗의 

Dr.sim 인스타그램 등 뉴미디어 채널 보유중 / 

김영철, 쯔양 등 연예인과의 협업) 

GLOBAL 

• 해외 영업 네트워크 및 운영 시스템 구축 

• 글로벌 파트너십 및 인지도 확대 

• 전략적 시장 개척 및 현지화 추진 

SPECIALIZATION 

• 공격적 수춗 확대 및 매춗 증대 

• 프리미엄 더마 코스메틱 전문화 

• 세분화된 제품 라인업 및 기술력 강화 

RESEARCH 

• 과학적 친홖경 제품 연구개발 지속 

• 안전성과 효과의 균형을 갖춖 제품 혁신 

• 건강핚 자연, 건강핚 피부를 위핚 가치 창춗 

• 메디컬 기반의 스마트 스킨케어 디바이스 

    개발 및 상용화 

더셀랩은 글로벌 더마 코스메틱 시장의 새로운 기준을 만들어갑니다. 




