
지나간 것이 아닌, 계속 이어갈 가치. 
남한산성소주는 전통으로 새로운 가치를 만듭니다. 
경기도 무형유산 Since 1994 



남한산성소주는 경기도 무형유산 남한산성소주를 제조하는 전통주 기업
입니다. 선대 故 강석필 대표가 1994년 무형유산으로 최초 지정되었으며, 
현재는 2대 기능보유자인 강환구 대표가 전통을 이어가고 있습니다.       

2005년 국내 최초로 100% 친환경 우리쌀로 만든 <참살이탁주>를 출시해 
막걸리 붐을 일으키며 프리미엄 막걸리 시장을 열었고, 이후 미국ㆍ일본 등에 
수출하며 막걸리 시장의 고급화·다양화를 이끌었습니다.

전통으로 새로운
가치를 만듭니다 

편하게, 즐겁게. 일상에서 즐기는 무형유산

최근에는 남한산성소주 저도주 및 컬래버 제품, 무형문화재 협업 작품
<the Master Collection>, 프리미엄 과일 막걸리 <딸바막걸리> 등을
선보이며 전통주의 새로운 흐름을 제안하고 있습니다. 

*2024년 5월 17일 국가유산법 시행에 따라 ‘무형문화재’ 가 ‘문화유산’으로 변경. 



도전과 확장,
그 시간의 흐름

• KBS <신데렐라 언니>
제작지원

• 놀부 컬래버레이션
<놀부 참살이탁주>출시

• 참살이탁주 미국 수출
• 참살이 락 페스티벌

• 참살이탁주
청와대 만찬주 선정

• 프리미엄
과일 생막걸리
<딸바막걸리>
출시

• 남한산성소주
리뉴얼/21도 출시

• 오복수산
컬래버레이션
<21.7> 출시

2005

• 국내 최초
100% 친환경
우리쌀 생막걸리
<참살이탁주> 출시

2001

• 남한산성소주 출시
1994

• 1대 故 강석필 대표
경기도 무형유산
남한산성소주
기능보유자 지정

2009

• 참살이탁주
한국전통주품평회

최고상 금상 수상

2010

• 남한산성
소주문화원

개원

2011

• 조선주막
컬래버레이션
<꿀막걸리> 출시

2017

• 남한산성소주
23도/25도 출시

2020

• <남한산성막걸리> 
출시

2021

• 현 강환구 대표
경기도 무형유산
남한산성소주
기능보유자 지정

2022

• 경기도 무형유산
컬래버레이션 작품
<The Master Collection> 
출시

2025

• 남한산성소주
미니어처 출시

• 남한산성소주 캐릭터
<청설몽&취설이> 개발

• 굿즈 출시
남한산성소주 전용잔

<수어장대 낮술/밤술> 

• 굿즈 출시
<청설몽 스티커> 
<취설이 티셔츠>



무형유산 4인의 손끝에서 탄생한, 오직 1%를 위한 리미티드 에디션.
<the Master Collection>은 단순한 전통 제품이 아닌 장인의 시간과
정성을 담은 작품이자 문화 콘텐츠입니다. 

전통, 보존을 넘어
새로운 가치로

<the Master Collection>
무형유산 4인의 협업, 그 중심엔 ‘남한산성소주’ 

술 _남한산성소주 경기도 무형유산 제13호 강환구 作. 1대 무형유산

강석필, 2대 무형유산 강환구 부자가 증류한 원주를 블랜딩한 47도 소주.

술병_장생 분청사기인화문병 경기도 무형유산 제41-2호(사기장) 

박상진 作. 참외형 병에 장생문양 조각 후 상감기법으로 마무리. 

자개함_십장생 백골함 경기도 무형유산 제14호(소목장) 김의용 作.

참죽나무함에 옻칠을 한 뒤 자개를 이용해 십장생 모양을 표현. 

술잔_장생문양 은잔 경기도 무형유산 제39호(조각장) 박봉현 作.

술병 모양에 맞춰 장생문양을 새긴 뒤 고부조기법으로 마무리.

모란문단 보자기 보자기 작가 오정민 作. 조선시대 왕실에서

사용하던 모란문양 비단 보자기로 번영과 행복을 기원. 





SIGNATURE
450년 역사를 한 병에. 

쌀과 누룩, 조청으로 빚어낸
단 하나의 조청 증류식 소주.



인공향ㆍ인공색소ㆍ아스파탐 3無
진짜 딸기와 바나나를 듬뿍 갈아 넣어 
과일 본연의 맛을 살리고 천연 야생화 꿀로
달콤함을 더한 프리미엄 과일 막걸리. 



꿀막걸리
천연 야생화 꿀을 듬뿍 넣어 진한
꿀맛을 강조한 달달한 막걸리. 

남한산성막걸리
경기도 광주시와 손잡고 만든
광주시 로컬 막걸리. 남한산성
음식점에서 최고 인기.

전통의맛을

감각있게

오늘의식탁에

남한산성막걸리
광주시와 손잡고 만든 로컬 막걸리. 
남한산성 음식점에서 최고 인기.



전통을 지키되 방식은 새롭게.
고정관념을 깨는 다양한 시도로
전통주의 새로운 길을 열어갑니다. 



국내 최초의 막걸리 락 페스티벌. 
관람객들은 참살이탁주와
참살이탁주로 만든 칵테일을 마시면서
인디밴드 공연을 즐겼습니다. 

홍대 클럽을 뒤흔든 전설

막걸리 락 페스티벌
Festival

2009년

우리는 맥주가 아닌 막걸리를 들고 
홍대 클럽에 입성했습니다. 



Drama

전통을 전하는 방식이 반드시
전통적일 필요는 없다고 생각합니다. 

우리의 새로운 시도는
젊은 세대에게 막걸리를 다시 보게 했고,

그것은 전통주 열풍의 시작이 되었습니다.

전통주,
드라마의 주인공이 되다

2010년, 시청률 20%를 돌파한 KBS 화제작
<신데렐라 언니>를 기억하시나요?

모두가 울고 웃던 명장면 속에서 주인공이
마시던 막걸리는 바로 참살이탁주였습니다.  



고급 해산물 다이닝 오복수산과의 협업으로
탄생한 남한산성소주 21.7.
‘해산물에 가장 잘 어울리는 소주’라는 콘셉트답게
오복수산 메뉴와 최고의 페어링을 이룹니다. 
오프라인에서는 오복수산 매장에서만
만날 수 있는 한정판 스페셜 에디션입니다.

미식가의 식탁에
올라간
남한산성소주

Collabo
ration





남한산성소주는 2024년 10월 개관한
남한산성역사문화관에 공식 콘텐츠로 입점하며
유네스코 세계유산 남한산성이 보유한
무형유산 전통주로서의 가치를 인정받았습니다.

유네스코 세계유산
남한산성이 품은
단 하나의 무형유산



2025년 8~9월, 남한산성소주는
경기도 광주시의 공식 지원을 받아
남한산성역사문화관 앞 광장에서
전통문화체험 프로그램을 운영했습니다.

세대를 넘어,
전통을 즐기고
문화를 나눕니다

막걸리 만들기에서 소주 내리기,

떡메치기, 제기차기, 윷놀이, 색칠놀이까지, 
우리는 단순한 시음행사가 아닌
함께 즐기고 나누는 콘텐츠를 통해
다양한 세대와 소통하고 공감하는
무형유산 브랜드가 되고 싶습니다. 



MZ 광고인의
감성을 사로잡은

전통주 이야기

2025년 8월, 남한산성소주는
KOBACO(한국방송광고진흥공사) 주관

「1인 광고콘텐츠 창작자 양성과정」의
최종 광고주로 선정되었습니다.

이번 프로젝트를 통해 젊은 창작자들과 함께
남한산성소주의 가치를 새롭게 해석하며

브랜드의 새로운 장을 열어보고자 합니다. 

MZ세대 광고인과 함께 새롭게 풀어낸

무형유산 남한산성소주의 이야기는
올 하반기 공개될 예정입니다.



남한산성소주를
만드는 사람들

경기도 무형문화재 제13호 남한산성소주 제조기능 보유자.
전통을 지키는 것을 넘어 함께 나누고 즐기고 이야기할 수 있는,
지속가능한 전통의 가치를 고민합니다. 
취미로 일렉기타를 연주하고, 때로는 버스킹을 즐깁니다. 

대표 강환구

남편이 빚어내는 전통이 가장 멋지게 보일 수 있도록 고민하는
남한산성소주의 브랜드 기획자. 
전통을 이야기하는 방식이 꼭 전통스러워야 할 필요는 없다고
생각합니다. 오늘의 전통이 내일의 멋이 될 수 있길 꿈꿉니다. 

브랜드디렉터 박선정



경기도 광주시 곤지암읍 광여로 555-3
T_031-764-2101  l  E_nhsoju@naver.com
Instagram_@namhansanseong_soju

남한산성소주와 함께

새로운 전통의 이야기를 만들어갈

당신을 기다립니다. 

전통이란, 낡은 것이 아니라
다시 들여다볼 가치가 있는
이야기입니다. 
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